21/11/2019
Pag. 37

GIORNALE DI BRESCIA

Neosperience digitalizza
il percorso di visita
alla Villa Reale di Monza

Concorso di idee

BRESCIA. Nuovo successo per
Neosperience, societa quotata
bresciana che opera nel setto-
re della digital customer expe-
rience ed ha vinto il concorso
d’'idee perlarigenerazione del-
laVilla Reale diMonza promos-
so da Triennale Milano, col
contributo di Camera di Com-
mercio Milano.

In occasione dell’evento «Vil-
la Reale di Monza: dal rilancio

di uno spazio pubblico a una
nuova idea di turismon, le 5
idee selezionate, fra cuila pro-
posta di Neosperience, sono
state presentate tra gli altri a
Dario Allevi, sindaco di Mon-
za, Carlo Sangalli, presidente
della Camera di Commercio
Milano Monza Brianza.

Il progetti sono stati introdot-
ti dall'architetto di fama inter-
nazionale Stefano Boeri, che
ha sottolineato gli aspetti pil
interessantidelle proposte. Ne-
osperience si & distinta con il
progetto «Realdreams», basa-

tosuNeosperience Cloud, scel-
to per gli aspetti distintivilega-
tiall'uso del digitale, e in parti-
colare della realta aumentata,
nella valorizzazione dei beni
culturali. La giuria ha poi ap-
prezzato la coerenza dell'idea
ela capacitadiriunireall'inter-
no diun unico progetto diversi
temi cardine, come la costru-
zione di community, la visitor
experience e la personalizza-
zione one-to-one della comu-
nicazione. Il team di Neospe-
rience, composto da Simonet-
ta de Brumatti, Chiara Palmas,
Angela Barahona, Nicolo Ri-
ghetti, Vittorio Scalet e Gian-
carlo Pace, si & distinto «per la
freschezza dell'approccio e
perlacapacita difondere ambi-
ti disciplinari diversi, con
I'obiettivo di democratizzare
I’accesso aibeni culturali attra-
verso il digitale». //
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