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Neosperience lancia una tecnologia basata sull'intelligenza artificiale

Neosperience Image Memorability incorpora algoritmi avanzati basati sul deep learning che identificano guanto le persone ricordano le immagini e quali
elementi dellimmagine rimangono maggicrmente impressi nella memoria. La societa sta gia stringendo accordi con partner e aziende nei settori retail,
fashion e financial services. Titolo in spolvero allAim
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Neozpenencs, Pmiinnovativa attva nel setiors dells
a Cigital Customer Experience con i3 piattaforma
Q N eo s pe " e n Ce Neosperience ©28 Cloud, ha annunciato questoggi il
lancio di Neosperience ©28 Image Memorability, una
t=cnologia unica basata sullinteligenza artificiale, che
permette di misurare in modo oggettivo iz memorabilita di
un'immagine nel tempo ott do in pochi diun

risultato equivalente 3 una ricerca di mercato su un
campione di mighaia di persone.

Sitratta di una soluzions masss 3 punto dal team Neospensnce Pl’e nO'(a on I ne || tUO
©24 che arricchisce ulteriormente l'offerta di Neosperience 8 T R A G H E TT O
Al servizio dei consulenti Cloud facendo leva sui recenti avanzamenti della ricerca nel campe scealiendo
finanziari da quasi un secolo delle reti neurali applicate ai contenut visuali. 73l nel detiagio, g
Neosperience @28 Image Memorability incorpora algontmi avanzati tra Oltre

basat sul deep learning che identficano quanto le persons ricordane 2 0 C O m p a g n l e
l2 immagini e quali elementi dellimmagine rimangonc maggiorments = =
impressi nells memoria. e ”Spa fmia con

Il risultato deli'analisi & duplice: un punteggio indica quanto Iimmagine sara ricordata nel tempo, mentre una heatmap
{mappa di calore) indica su quali punti si concentrera il ricordo delle persone. Il ricordo di unimmaging & un indicatore ‘\ ®
fondamentale che ogni aziznda dovrebbe ottimizzars per sumentars il Asukiato sconomice delle proprie campagne sia t"-ag-hc-ttl—ll-nu

sui mezzi digitali che offline”, ha sottoneato Dario Melgignano, presidente e co-fondatore di Neosperience O .

Nell'zra dell'overload informativo, comunicare per immagini & diventato indispenssbile: “s distanza di tre giorni nella
nostra mente rimane impresso i 10% di quello che sbbiamo lette. mentre di una fotografia possiamo ricordare il 85%.
Non tutte |2 immagini perd veicolano in modo efficace il messaggic che si vuole inviare. Neosperience 28 Image
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Mamorabilty nasce per aiutare le aziznds 3 selezionare le immagini pil efficaci’, ha spiegate Melpignano.

Le analsi vengono effettuats in pochi secondi da un motore pradittve accurato & molte facile da usare, tassto sui
sistemi di analisi di Neosperience ©28 Cloud. Si tratta di un insieme di algorimi di deep leaming che recentemente
Gartner ha indicato come rappresentstivi dellinnovazione pil avanzata nellinteligenza articiale, assimilando
Neosperience @2 ai maggiori operatori del settore come Adobe, Iom e Microsoft @2 "Un accreditamento
prestigioso che cirande ancora piu soddisfatti dei risultati raggiunti in questi anni, & che conferms Iz capacita
d'innovazione continua di Neosperiznce @2 e lunicita delle nostre soluzioni”, ha aggiunte il presidente.

Nella fase iniziale di lancic delia soluzione Neosperience @28 sta gid stringende accordi con partner strategici e
aziznde nei setton retail, fashion e financial s2rvices, che per primi I3 utifzzeranno per ottimizzare Iz proprie ativits di
comunicazione. Dai primi test, effettust su brand di punta sppanensnti 3 diverse industry risults, 3d esempio, che
moltz immagini utilizzate nelie recenti campagne delle aziende del settore fashion hanno livelli elevati di memorabilits.

Al contrario, | marchi del settore automebilistico hanno del terreno da recuperars, facendo registrare | fvels pil bassi.
L'innovazione tzcnologica introdetta da Neosperience ©28 Image Memorability consentira alle aziende di scegliere le
immagini pil efficaci e facili da ricordare, aumantando cosi fimpatto delle attivitd di marketing & comunicazions.
Un'iniziatva che il mercato premia: il titolo Neosperience @28 quotato sul mercato Aim Italiz di Borsa taliana sale al
momente del 32,33% 3 quota 5,38 euro, consclidando il trend positive dellultime mese (+12,8%).
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